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IL GIORNO
Lodi Crema Pavia

Dopo tre anni di ricerche l'azienda ha modificato le ricette

Sperlari, le caramelle gommose
diventano vegane e sostenibili
CREMONA
Stop alle gelatine animali in tutte le caramelle Sperlari. L'annuncio
è stato dato ieri a conclusione di un percorso intrapreso
dall'azienda tre anni fa. Tutte le ricette sono state riviste ed oggi la
gelatina animale è sparita da tutte le marche di caramelle -
Sperlari, Galatine, Saila, Dietorelle - che vengono prodotte da
sempre nei quattro stabilimenti italiani di Cremona, Gordona, San
Pietro in Casale, Silvi Marina. La gelatina animale ricavata da un
processo di lavorazione di scarti di carcasse di maiali e bovini,
provenienti da allevamenti intensivi, viene spesso utilizzata per
produrre caramelle gommose: Sperlari l'ha sostituita con prodotti
vegetali, come l'amido di mais e l'amido di patate.
«Sperlari è uno dei tre maggiori produttori di caramelle e da
sempre propone prodotti di qualità, realizzati con ingredienti
speciali e nel rispetto dei criteri di eticità e sostenibilità», ha
dichiarato Piergiorgio Burei, ceo di Sperlari. «È proprio facendo
tesoro di questo grande valore, di cui ci riteniamo custodi, che
abbiamo intrapreso questa campagna per l'eliminazione totale
della gelatina animale da tutti i nostri prodotti fatti in Italia. Siamo
fieri di annunciare il lancio delle nuove caramelle Kids che nascono
senza gelatina animale e rappresentano un'offerta a valore
aggiunto nel segmento bambino». Il rapporto con l'Università degli
Studi di Scienze Gastronomiche di Pollenzo, l'università di Slow
Food, di cui Sperlari è uno dei partner strategici dal 2018, ha
permesso in questi anni all'azienda di lavorare in modo organico
alla propria proposta di Made in Italy. Daniele Rescaglio

Battaglia legale sulla Fiera
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«In Valchiavenna una nuova linea per i bambini»
dismafflaw Insieme all'annuncio
dell'eliminazione della gelatina
animale dalle sue caramelle,
Sperlari ha anche parlato del
lancio sul mercato della nuova
proposta Kids rivolta i bambini.

Tre proposte - Dinomix, di-
nosauri frizzanti; Sottomarini,
animali marini nella variante
oliata; Incanti, originali fiori e
farfalle zuccherati in superficie
- che nascono a Gordona, nello
stabilimento erede della storica
Scaramellini, fabbrica di oltre
6mila metri quadrati in uno
spazio complessivo aziendale
di oltre 17mila, che conta una
media di 60 lavoratori tra di-

pendenti e collaboratori assun-
ti attraverso le agenzie di som-
ministrazione.
Anche i nuovi prodotti rivolti

ai più piccoli si inseriscono nel
processo di attenzione all'am-
biente intrapreso dall'azienda
leader nelle caramelle: le confe-
zioni sono smaltibili nella car-
ta, certificate Fsc che ne garan-
tisce la provenienza da foreste
gestite in maniera responsabi-
le, per tutelare la loro sopravvi-
venza per le generazioni future
e presentano un solo micro film
metallizzato che riveste inter-
namente la busta per garantire
la freschezza del prodotto, per-

Silvio Barbero, dell'Università di Scienze gastronomiche di Pollenzo

mettendone comunque lo
smaltimento con la carta.

«Caramelle rispettose del-
l'ambiente senza gelatina ani-
male, senza coloranti artificiali,
solo con aromi naturali - sotto-
linea Piergiorgio Burei, ceo
Sperlari -. Un esempio del lavo-
ro che stiamo facendo come
azienda per la riduzione del-
l'impatto ambientale sia in ter-
mini di materie prime utilizza-
te per i prodotti, sia in termini
di packaging». Questa nuova li-
neaperbambini, aggiunge l'am-
ministratore delegato, «è infat-
ti la prima sul mercato per di-
versi motivi innanzitutto per-

ché la stragrande maggioranza
degli altri prodotti presenti su-
gli scaffali contengono gelatina
animale, mentre noi l'abbiamo
eliminata, e poi perché le nostre
caramelle non contengono so-
stanze artificiali».
E conclude: «Gli ingredienti

primari sono tutti abase difrut-
ta, nettari provenienti dall'Ita-
lia e, ulteriore elemento qualifi-
cante, la busta è certificata e ri-
ciclabile. Se aggiungiamo il
prezzo davvero molto competi-
tivo sotto l'euro, abbiamo la sin-
tesi migliore di quanto stiamo
facendo».
M.Bor.

Cáu-,urnllesperl:vi
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Caramelle Sperlari
Via la gelatina animale
dai suoi stabilimenti
Annuncio. A Gordona si trova uno dei due centri in Italia
in cui viene prodotta la maggior parte delle "gommose"
Una rivoluzione etica e sostenibile a fianco di Slow Food

GOR DONA
MONICA BORTOLOTTI

Via la gelatina ani-
male da tutte le caramelle
Sperlari, comprese Galatine,
Saila e Dietorelle. Interessa
da vicino, vicinissimo la pro-
vincia di Sondrio, dove ha se-
de uno dei quattro stabili-
menti dell'azienda del Grup-
po Katjes International, l'ul-
timo passo, forse il più signifi-
cativo ma non l'unico, della
conversione in chiave di "na-
turalità" del processo produt-
tivo dell'azienda leader in Ita-
lia nei mercati dei prodotti
stagionali (torrone e mostar-
da) e dei dolcificanti, prota-
gonista di primo piano nel
mercato delle caramelle.

Sessanta dipendenti
Quello di Gordona, 60 dipen-
denti e 5mila tonnellate di ca-
ramelle all'anno, è infatti uno
dei due centri in cui viene
prodotta la maggior parte
delle "gommose" interessate
dalla rivoluzione sostenibile,
da quella che Piergiorgio Bu-
rei, ceo Sperlari, ha definito
scelta etica annunciandola
insieme a Silvio Barbero, vice

presidente dell'Università
degli studi di Scienze gastro-
nomiche di Pollenzo, l'ateneo
di Slow food che affronta pro-
duzione e distribuzione ali-
mentare secondo un approc-
cio olistico.

Scarto di allevamenti
La gelatina animale contenu-

ta nella maggior parte delle
caramelle morbide e gommo-
se presenti sul mercato deri-
va dallo scarto degli alleva-
menti intensivi di maiali e bo-
vini e produrla significa uti-
lizzare impianti molto com-
plessi con impatti pesanti su
territorio e sull'ambiente
(carcasse, rifiuti, odore). Eli-
minarla significa porre atten-
zione al benessere degli ani-
mali e dell'ambiente e garan-
tire la tracciatura di tutte le
materie prime a tutto vantag-
gio dei consumatori.

Riviste le ricette
Un percorso impegnativo che
Sperlari che ha intrapreso ne-
gli ultimi tre anni durante i
quali l'azienda ha rivisto le
sue ricette in tutti gli stabili-
menti italiani, oltre Gordona
quello principale di Cremo-
na, quello di San Pietro in Ca-
sale (Bo) e Silvi Marina (Te),
per eliminare la gelatina ani-
male e sostituirla con ingre-
dienti di origine vegetale, co-
me l'amido di mais e l'amido
di patate.

«Sperlari attualmente è
uno dei tre maggiori player
nel mercato delle caramelle e
da sempre propone prodotti
di qualità, realizzati con in-
gredienti speciali e nel rispet-
to dei criteri di eticità e soste-

nibilità - dichiara Burei -. È
proprio facendo tesoro di
questo grande valore, di cui ci
riteniamo custodi, che abbia-
mo intrapreso questa campa-
gna per l'eliminazione totale

della gelatina animale da tutti
i nostri prodotti fatti in Italia
e siamo fieri di annunciare il
lancio sul mercato delle no-
stre nuove caramelle Kids
che nascono, appunto, senza
gelatina animale e rappre-
sentano un'offerta a valore
aggiunto nel segmento bam-
bino».
Ma non c'è solo l'elimina-

zione della gelatina animale
tra le azioni messe in campo
dall'azienda.

Il legame con l'Università
Il rapporto con l'Università di
Pollenzo, l'università di Slow
food di cui Sperlari è uno dei
partner strategici dal 2018, ha
permesso in questi anni di la-
vorare in modo organico alla
propria proposta di made in
Italy - ad esempio il latte delle
Galatine, la liquirizia e la
menta di Saila, piuttosto che i
nettari di frutta di Sperlari -,
al miglioramento costante
della qualità di prodotti e in-
gredienti, alla scelta di ingre-
dienti naturali, al progressivo
passaggio dalla plastica alla
carta nelle confezioni delle
caramelle, «incipit di un pro-
cesso che a breve riguarderà
tutti i prodotti» ha detto Bu-
rei, e, in generale, per una re-
lazione migliore con l'am-
biente.
«La gelatina animale è un

processo che ha origine da
carcasse e scarti animali, soli-
tamente suini e bovini - spie-
ga Silvio Barbero che è anche
vice presidente di Slow Food

-. Abbandonare l'utilizzo di
gelatina animale è una scelta
etica perché aiuta a costruire
un mondo più buono, più pu-
lito e più giusto».

©RIPRODUZIONE RISERVATA

I L'azienda
è leader nei mercati
dei prodotti
stagionali
e dei dolcificanti

■ Con questa svolta
si presta attenzione
al benessere
degli animali
e dell'ambiente

Piergiorgio Burei, amministratore delegato di Sperlari
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Sperlari a Gordona, una svolta etica
Viala gelatina animale

da tutte le caramelle Sperlari,
comprese Galatine, Saila e Dieto-
relle.

Interessadavicino laprovincia
di Sondrio, dove ha sede uno dei
quattro stabilimenti dell'azienda
del Gruppo Katjes International,
l'ultimo passo, forse il più signifi-
cativo ma non l'unico, della con-
versione in chiave di "naturalità"
del processo produttivo del-
l'azienda leader in Italia nei mer-
cati dei prodotti stagionali (torro-
ne e mostarda) e dei dolcificanti,
protagonista di primo piano nel
mercato delle caramelle. Quello Piergiorgio Burei

di Gordona, 60 dipendenti e
5mila tonnellate di caramelle al-
l'anno, è infatti uno dei due centri
in cui viene prodotta la maggior
parte delle "gommose" interessa-
te dalla rivoluzione sostenibile.
Una svolta radicale che Pier-

giorgio Burei, ceo Sperlari, ha de-
finito scelta etica annunciandola
insieme a Silvio Barbero, vice pre-
sidente dell'Università degli studi
di Scienze gastronomiche di Pol-
lenzo, l'ateneo di Slow food che
affronta produzione e distribu-
zione alimentare secondo un ap-
proccio olistico.
B O RTO LOTT I A PAGINA 13

Caramelle Sperlari
Via la gelatina animale
dai suoi stabilimenti
Annuncio.A Gordona si trova uno dei due centri in Italia
in cui viene prodotta la maggior parte delle "gommose"
Una rivoluzione etica e sostenibile a fianco di Slow Food
GORDONA
MONICA BORTOLOTTI

Via la gelatina ani-
male da tutte le caramelle
Sperlari, comprese Galatine,
Saila e Dietorelle. Interessa
da vicino, vicinissimo la pro-
vincia di Sondrio, dove ha se-
de uno dei quattro stabili-
menti dell'azienda del Grup-
po Katjes International, l'ul-
timo passo, forse il più signifi-
cativo ma non l'unico, della
conversione in chiave di "na-
turalità" del processo produt-
tivo dell'azienda leader in Ita-
lia nei mercati dei prodotti
stagionali (torrone e mostar-
da) e dei dolcificanti, prota-
gonista di primo piano nel
mercato delle caramelle.
Sessanta dipendenti
Quello di Gordona, 60 dipen-

denti e 5mila tonnellate di ca- va dallo scarto degli alleva-
ramelle all'anno, è infatti uno
dei due centri in cui viene
prodotta la maggior parte
delle "gommose" interessate
dalla rivoluzione sostenibile,
da quella che Piergiorgio Bu-
rei, ceo Sperlari, ha definito
scelta etica annunciandola
insieme a Silvio Barbero, vice
presidente dell'Università
degli studi di Scienze gastro-
nomiche di Pollenzo, l'ateneo
di Slow food che affronta pro-
duzione e distribuzione ali-
mentare secondo un approc-
cio olistico.

Scarto di allevamenti
La gelatina animale contenu-
ta nella maggior parte delle
caramelle morbide e gommo-
se presenti sul mercato deri-

menti intensivi di maiali e bo-
vini e produrla significa uti-
lizzare impianti molto com-
plessi con impatti pesanti su
territorio e sull'ambiente
(carcasse, rifiuti, odore). Eli-
minarla significa porre atten-
zione al benessere degli ani-
mali e dell'ambiente e garan-
tire la tracciatura di tutte le
materie prime a tutto vantag-
gio dei consumatori.

Riviste le ricette
Un percorso impegnativo che
Sperlari che ha intrapreso ne-
gli ultimi tre anni durante i
quali l'azienda ha rivisto le
sue ricette in tutti gli stabili-
menti italiani, oltre Gordona
quello principale di Cremo-
na, quello di San Pietro in Ca-
sale (Bo) e Silvi Marina (Te),

per eliminare la gelatina ani-
male e sostituirla con ingre-
dienti di origine vegetale, co-
me l'amido di mais e l'amido
di patate.

«Sperlari attualmente è
uno dei tre maggiori player
nel mercato delle caramelle e
da sempre propone prodotti
di qualità, realizzati con in-
gredienti speciali e nel rispet-
to dei criteri di eticità e soste-
nibilità - dichiara Burei -. È
proprio facendo tesoro di
questo grande valore, di cui ci
riteniamo custodi, che abbia-
mo intrapreso questa campa-
gna per l'eliminazione totale
della gelatina animale da tutti
i nostri prodotti fatti in Italia
e siamo fieri di annunciare il
lancio sul mercato delle no-
stre nuove caramelle Kids
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che nascono, appunto, senza
gelatina animale e rappre-
sentano un'offerta a valore
aggiunto nel segmento bam-
bino».
Ma non c'è solo l'elimina-

zione della gelatina animale
tra le azioni messe in campo
dall'azienda.

II legame con l'Università

Il rapporto con l'Università di
Pollenzo, l'università di Slow
food di cui Sperlari è uno dei
partner strategici dal 2018, ha
permesso in questi anni di la-
vorare in modo organico alla
propria proposta di made in
Italy - ad esempio il latte delle
Galatine, la liquirizia e la
menta di Saila, piuttosto che i
nettari di frutta di Sperlari -,

Piergiorgio Burei, amministratore delegato di Sperlari

al miglioramento costante
della qualità di prodotti e in-
gredienti, alla scelta di ingre-
dienti naturali, al progressivo
passaggio dalla plastica alla
carta nelle confezioni delle
caramelle, «incipit di un pro-
cesso che a breve riguarderà
tutti i prodotti» ha detto Bu-
rei, e, in generale, per una re-
lazione migliore con l'am-
biente.

«La gelatina animale è un
processo che ha origine da
carcasse e scarti animali, soli-
tamente suini e bovini - spie-
ga Silvio Barbero che è anche
vice presidente di Slow Food
-. Abbandonare l'utilizzo di
gelatina animale è una scelta
etica perché aiuta a costruire
un mondo più buono, più pu-
lito e più giusto».

©RIPRODUZIONE RISERVATA

■ L'azienda
è leader nei mercati
dei prodotti
stagionali
e dei dolcificanti

I Con questa svolta
si presta attenzione
al benessere
degli animali 
e dell'ambiente

La Provincia di Sondrio

sundrio, n0e pe,sone
moAstra7.enecu -

Curarne e Sper •in
Via la gelatina animale
dati suoi stabilimenti

®® 
.(inVnldtlmemnuns nuota llnm per nbambini. _--

Iseiende locali ePexprt ~.rac:r.r_•.._•.....r-
Ului incontri sul web
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«In Valchiavenna una nuova linea per i bambini»
Insieme all'annuncio

dell'eliminazione della gelatina
animale dalle sue caramelle,
Sperlari ha anche parlato del
lancio sul mercato della nuova
proposta Kids rivolta i bambini.

Tre proposte - Dinomix, di-
nosauri frizzanti; Sottomarini,
animali marini nella variante
oliata; Incanti, originali fiori e
farfalle zuccherati in superficie
- che nascono a Gordona, nello
stabilimento erede della storica
Scaramellini, fabbrica di oltre
6mila metri quadrati in uno
spazio complessivo aziendale
di oltre 17mila, che conta una
media di 60 lavoratori tra di-

pendenti e collaboratori assun-
ti attraverso le agenzie di som-
ministrazione.
Anche i nuovi prodotti rivolti

ai più piccoli si inseriscono nel
processo di attenzione all'am-
biente intrapreso dall'azienda
leader nelle caramelle: le confe-
zioni sono smaltibili nella car-
ta, certificate Fsc che ne garan-
tisce la provenienza da foreste
gestite in maniera responsabi-
le, per tutelare la loro sopravvi-
venza per le generazioni future
e presentano un solo micro film
metallizzato che riveste inter-
namente la busta per garantire
la freschezza del prodotto, per-

Silvio Barbero, dell'Università di Scienze gastronomiche di Pollenzo

mettendone comunque lo
smaltimento con la carta.

«Caramelle rispettose del-
l'ambiente senza gelatina ani-
male, senza coloranti artificiali,
solo con aromi naturali - sotto-
linea Piergiorgio Burei, ceo
Sperlari -. Un esempio del lavo-
ro che stiamo facendo come
azienda per la riduzione del-
l'impatto ambientale sia in ter-
mini di materie prime utilizza-
te per i prodotti, sia in termini
di packaging». Questa nuova li-
neaperbambini, aggiunge l'am-
ministratore delegato, «è infat-
ti la prima sul mercato per di-
versi motivi innanzitutto per-

ché la stragrande maggioranza
degli altri prodotti presenti su-
gli scaffali contengono gelatina
animale, mentre noi l'abbiamo
eliminata, e poi perché le nostre
caramelle non contengono so-
stanze artificiali».
E conclude: «Gli ingredienti

primari sono tutti abase difrut-
ta, nettari provenienti dall'Ita-
lia e, ulteriore elemento qualifi-
cante, la busta è certificata e ri-
ciclabile. Se aggiungiamo il
prezzo davvero molto competi-
tivo sotto l'euro, abbiamo la sin-
tesi migliore di quanto stiamo
facendo».
M.Bor.

Cáu-,urnllesperl:vi
via la gelatina:mimale ,. -
d.tisloi.tabihmeaö
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INDUSTRIA: LE ECCELLENZE
Sperlari, gelatine da primato
La storica azienda dolciaria cremonese d'ora in poi utilizzerà solo ingredienti di origine vegetale
«Fieri di lanciare sul mercato le nuove caramelle Kids, naturali al 100% e in buste riciclabili»

di ELISA CALAMARI

CREMONA Amido di mais e
amido di patate per la produ
zione della gelatina: Sperlari lta
annunciato una scelta etica e di
sostettibilità che verrà applica-
ta all'intera produzione di cara-
melle - Sperlari, Galatine. S<~tila,
Dietorelle - prodotte nei quat-
tró stabilimenti, compreso
quello cremonese. Non un Cen-
t ativo di rincorrere vegani e ve-
get aria ni né una scelta di tipo
O u tr izionale, e statochiarito ieri
durante la conferenza stampa
via web. Mala volontà di prose-
guire in un percorso green che
ha già previsto la progressiva
eliminazione di aromi e colo-
ranti artificiali, la riduzione
della plastica nel packaging.
l'utilizzo di materie prime ita-
liane e la trigenerazione, che
proprio a Cremona porterà ad
un abbattimento di 1.500 ton-
nella te di anidride carbonica.
A illustrare la novità sono stati il.
Ceo di Sperlari. Piergiorgio Bu-
rei, e il vice presidente dell' uni-
versità delle Scienze gastrono-
miche di Pollenzo evice presi
dente di Slow Food, Silvio Bar-
bero. «Negli ultimi tre anni ab -
biamolavorato per arrivare alla

Una linea di produzione nello stabilimento Sperlari di via Milano

produzione di gelatina esclusi-
vamente con ingredienti di ori-
gine vegetale - ha spiegato il
primo -: scelta ora applicata a
tutta la produzione. Siamo an -
che fieri di lanciare sul mercato
le nostre nuove caramelle Kids
chenascono, appunto, con que-
sto criterio. Rappresentano un
offerta a valore aggiunto nel
segmento bambino e sono an-
che senza aromi artificiali, sen-
za coloranti artificiali, con net-

tari di frutta italiani, in buste ri-
ciclabili nella carta e ad un
prezzo vantaggioso: 0,99 curo
per 140 grammi». Barbero ha
precisato che il tenia non è tanto
nutrizionale - «non ci sono dif-
ferenze di sapore fra gelatina
animale e vegetale» - ma andrà
a incidere su produzione e im-
patti ambientali. «L'obiettivo
del nostro contributo è fare di-
ventare i processi produttivi più
equilibrale ridurre le emissio-

Silvio Barbero

tti - ha spiegato -, Oggi la scelta
della naturalità è un elemento
da sostenere e Sperlari è un'ec-
cellenza molto attenta a questa
tematica. Lo è su pita fronti, an
chepromuovendoalmassimoil
Made in Italy, per ridurre lo
spostamento delle merde ga-
rantire più trasparenza».
«Sarà una sfida ha concluso
Burei - perché sappiamo che
intervenire su prodotti storici
none semplice e il grandelavo -

Piergiorgio Burei

ro è stato proprio quello di
mantenere inalterate morbi-
dezza delle caramelle e lavora-
bilità». Intanto, la nuovissima
linea di prodotti per bambini
con gelatina vegetale - Dino-
mix, Sottomarini e Incanti— è
già in distribuzione. E nelle
prossime settimane sarà avvia-
ta una intensa attività pronto
zionale anche attraverso i so-
ciaL
RIPR0002IONERI5ERVA>A

INDUSTRIA: LE ECCELLENZE
Sperlari, gelatine da primato
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